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Rumi considera
«mejorablen» la
nueva Ley de
Pesca Maritima

La portavoz de Pesca del Grupo
Parlamentario Socialista, Con-
suelo Rumi, ha lamentado la
«poca ambiciony del proyecto de
ley de Pesca Maritima que ha tra-
ido al Congreso el Gobierno, una
reforma que ha tachado de «in-
suficientey y «mejorabley, y que
no es la que necesita el sector, ni
en el conjunto del pais ni en una
provincia como la de Almeria que
cuenta mas de un centenar de
embarcaciones dedicadas a la pes-
ca artesanal que generan clentos
de puestos de trabajo.

En su intervencion, Consue-
lo Rumi ha defendido «la nece-
sidady de establecer con la refor-
ma de la Politica Pesquera Co-
mun y con la reforma de la ley
vigente un marco normativo, tan-
to en el ambito europeo como en
el nacional, para mantener el do-
ble objetivo final de permitir la
sostenibilidad de la actividad ex-
tractiva y la pervivencia de las
empresas y, sobre todo, de las co-
munidades costeras que depen-
den de dicha actividad.

En ese sentido, ha recordado
que la pasada legislatura el PSOE
remitio a las Cortes Generales un
Proyecto de ley de Pesca Soste-
nible, «mucho mas ambicioso»
que el que ha traido al Congreso
el Gobierno, con el objetivo de
establecer un nuevo, completo
y sistematico marco juridico na-
cional de la actividad pesqueray
del sector economico y produc-
tivo de la pesca y de las activida-
des intimamente relacionadas
con ella, «desde un punto de vis-
ta sostenibley, subrayo.

En su intervencion se refirio
a laimportancia que la pesca tie-
ne Como sector economico estra-
tégico, y recordo que su grupo
parlamentario ha solicitado la
avocacion a Pleno de este Proyec-
to de Ley, tras su paso por comi-
si0n, para no «hurtar un debate

que mejore la propuestay.

Unicaja ha presentado la quinta edi-
cion de la ‘Guia financiera’ realiza-
da al amparo del Proyecto Edufi-
net, uno de los proyectos de edu-
cacion financiera pioneros en el
pais. Esta nueva edicién da conti-
nuidad a un proyecto iniciado en
2008 y que en sus cinco ediciones
ha distribuido mas de 25.000 ejem-
plares entre distintos colectivos
profesionales, particulares y cen-
tros educativos. Concretamente,
la quinta edicion ha tenido una ti-
rada de 6.000 ejemplares.

Esta ‘Guia Financiera’ ha sido rea-
lizada, dentro del Proyecto Edufi-

Campana en hoteles contra
1a violencia machista

| a iniciativa pretende llegar alos mas de 29

Mmillones de turistas en e

U

timo trimestre del ano

Mas de 4.000 establecimientos ho-
teleros andaluces participaran este
mes en la campana de conciencia-
cion ciudadana ‘Ante la violencia de
género no estas sola, cuenta conmi-
go’, impulsada por el Instituto An-
daluz de la Mujer (IAM) dentro de
una campana atemporal de colabo-
racion con diversos sectores profe-
sionales para implicar a toda la so-
ciedad en la prevencion, deteccién
y actuacion ante la violencia ma-
chista.

La iniciativa pretende dirigirse a
los mas de 2,9 millones de turistas
que pasan por los hoteles andaluces
durante el ultimo periodo del ano -
segun datos de la Consejeria de Tu-
rismo y Comerclio-, con el fin de ani-
mar a las victimas y su entorno a de-
nunciar ante cualquier sintoma de
maltrato, asi como ofrecer informa-
c10n basica sobre los recursos a los
que pueden dirigirse, como el nu-
mero de Teléfono de Informacion a
la Mujer (900 200 999), la atencion
y acogida inmediata y urgente o la
solicitud en el juzgado de una orden
de proteccion.

Para ello, se distribuiran mas de
60.000 tarjetas de visita y 2.500 car-
teles por todos los establecimientos
asociados a la Federacion Andaluza
de Hoteles y Alojamientos Turisti-
cos, que participa en la campana. En
este sentido, la directora del IAM ha
agradecido la colaboracion del sec-
tor, «clavey por su capacidad de al-
cance, ya que es «idoneo para hacer
llegar el mensaje de concienciacion
a miles de personas que pernoctan
en nuestra comunidad, muchas de
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ellas mujeres que en algun momen-
to podrian necesitar ayuday.

La iniciativa tendra una continui-
dad con la participacion durante los
proximos meses de mas sectores
profesionales, como las peluquerias
y centros de estética, los taxis, los
comercios minoristas o el ambito de
la restauracion. Asimismo, en el mes
de noviembre, en el que se celebra
el Dia Internacional contra la Vio-
lencia de Género, se llevara a cabo
una campana participativa en cola-
boracion con el Observatorio Anda-
luz de la Violencia de Género. Ade-
mas, el trabajo de difusion se com-
plementa durante todos estos me-
ses con una campana en redes so-
clales, “Yo Doy la Cara Contra la Vio-
lencia de Género’.

La directora del IAM ha subraya-
do la importancia de «romper con
la temporalidad de las campanas de
concienciaciony, generalmente aco-
tadas al 25 de noviembre -Dia Inter-
nacional contra la Violencia de Gé-
nero-, ya que «la concienciacion so-
cial debe ser continua y conjuntap.

Las campanas atemporales con
sectores profesionales arrancaron
este verano con la colaboracion de
mas de 3.700 farmacias andaluzas,
que han colocado en sus mostrado-
res 80.000 folletos informativos
sobre los recursos del IAM, con el
lema ‘Protégete, protégela’. E1 74%
de la clientela de las farmacias son
mujeres.

Las campanas preventivas en co-
laboracion con diferentes sectores
profesionales responden al objeti-
vo de la Junta de «implicar cada vez
mas a toda la ciudadania en la pre-
vencion y deteccion de la violencia
de géneroy, ya que éste es un pro-
blema estructural que tiene su base
en el machismo que aun se perpe-
tua en la sociedad, y que por tanto
requiere una actuacion conjuntay
constante en el tiempoy. La direc-
tora del IAM ha subrayado que la efi-
cacia de toda la red de recursos «sera
mayor si llega a las victimas a tra-
ves de su entorno mas cercanoy.

Otros sectores
profesionales, como
taxistas o peluquerias,
ya colaboran con el IAM

Unicaja edita por quinta
vez su ‘Guia financiera'

net, por Unicaja en colaboracion con
la Universidad Internacional de An-
dalucia (UNIA), la Universidad de
Malaga (UMA), la Universidad Pa-
blo de Olavide de Sevilla (UPO), la
Universidad de Jaén (UJA), la Uni-
versidad de Cordoba (UCO) y Uni-
versidad de Almeria (UAL), y ha sido
editada por la editorial Thomsons-
Reuters Aranzadi.

La Guia financiera tiene como
objetivo fundamental la mejora de
los conocimientos financieros de la
poblacion en general, adaptada a las
distintas necesidades de los usua-
Il0s que se acerquen a la misma, con-
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tando entre sus paginas desde cono-
cimientos de indole basico sobre el
sistema financiero o el presupues-
to familiar, a otros de mayor preci-
s10n técnica o complejidad, y ha sido
elaborada por un equipo de trabajo
integrado por personas que colabo-
ran desinteresadamente en el pro-
yecto de responsabilidad social Edu-
finet.

Se trata de la consolidacion de una
1iniciativa pionera dedicada a la edu-
cacion financiera de forma practica
y con contenidos especialmente di-
rigidos a la ciudadania en general,
segun subrayan. Ademas, los conte-
nidos de esta ‘Guia Financiera’ son
una plasmacion en papel de los con-
tenidos publicados en el portal web
www.edufinet.com, cuyos conte-
nidos son accesibles gratuitamente
a todas las personas que estén inte-
resados en ellos.
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