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La educacién
financiera, a debate

2 REDACCION, Analizar el ni-
vel de conocimiento de Ja ciu-
dadania sobre la operatoria
del sistema financiero, iden-
tificar los principales proble-
mas existentes y proponer
medidas para el fomento de
1a cultura financiera, Estos
fueron los objetivos de la

mesa redonda que se celebré
el pasado jueves en el Ateneo
deMilaga. Bajo el lema ‘Edu-
cacion financiera para la civ-
dadania; necesidades y retos’,
nueve expertos de diferentes
imbitos y elevado nivel dis-
cutieron sobre como élevar
el nivel de conocimientos
econémicos y financieros de
los ciudadanos con el fin de
evitar situaciones de sobre-
endeudamiento o abusos.

»Unicaja, que estd impulsan-
do el proyecto de educacién
financiera Edufinet, fue uno
de los participantes.

una compaiiia

dice mucho de su filasoffa de negocio, sobre t

odo
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Abordan el futuro
del cochie eléctrico

11 E. PRESS. Expertos en vehi-
culos eléctricos se reunieron
el lunes en la Escuela Técnica
Supeyior de Ingenieros Indus-
triaes de la Universidad de
Mlaga para abordat las opor-
tunitlades del sector, dentro
del proyecto europeo ‘E-Mo-
hility Accelerator’. Durante la
jornada se hizo especial énfa-
sis en la relacion del coche
eléctrico con el turismoy con
el fransporte piblico.

Dunkin’ Coffee abre
doslocales en Vialia

7 N.T. La cadena de cafeterias,
explotada en Milaga porel
Grupo NRS, prosigue su ex-
pansion con laapertura de dos
nueves locales en el centro
comercial Vialia. Dunkin’
Coffee alcanza asi ya seis es-
tablecimientos en la capital,
pues ya contaba con otros cua-
1o en las calles Armengual de
1a Mota, Martinez Maldona-

Grazalema acogeel
'URY Forum’

2 REDACCION. UHY, asocia-
cién de firmas independien-
tes de servicios profesionales,
ha celebrado la novena edicién
de su ‘UHY Forum’ en el Ho-
tel Fuerte de Grazalema del
222125 de Septiembre. Se tra-
tade un encuentro de forma-
cidn internacional donde se
desarrollan habilidades de li-
derazgo y negociacién yen el

si trabaja cara al cliente.

La oficina renuncia al

lujo

Las empresas se o piensan mucho actualmente antes de redecorar su vida'
Las firmas de mobiliario de oficina acusan el recorte en los presupuiestos

EQUIPAMIENTO

I GEMA CHAMIZO

MALAGA. La lista es inter-
minable: pagar a los provee-
dores, elalquiler o la hipote-
cadellocal, laluz y el agua,
las néminas del personal, la
linea telefdnica e Internet,
la limpiezs,.. v asi hastaun
sinfin de ndmeros que a mis
de un empresario se le atra-
gantan, El mobiliario de la
oficina es un capitulo mis,
muy importante si se traba-
ja de caraalos clientes, Pero
con el recorte de presupues-
to, esta cuestién también se
somete al filtro de la cuen-
ta de resultados. Si antes de
la crisis el mobiliario de ofi-

cina se centraba en ofrecer
soluciones sofisticadas, con
un disefio vanguardista y en
el que primaba la calidad de
los materiales, 1a tendencia
ahora es otra, ya que se
apuesta cada vez mis por
muebles pricticos, funciona-
les... y asequibles.

«En el ultimo afio se ha
notado un descenso impor-
tante en las ventas. Antes era
raro el mes que no se daba
una operacién grande, es de-
cir, que se amueblaba una ofi-
cina entera con despacho de
direccién, puestos indepen-
dientes y sala de juntas. Aho-
1a es Uy 1210 que salga algo
asi», explica un vendedor de
Ofiprix en Milaga, Sergio
Ferndndez, Esta empresa ca-
talana es especialista en I fa-
bricacién y venta de mobilia-
rio de oficinas y cuenta con
unared de 23 establecimien-

tos en Espania. «Muestro ca-
tilogo de productos es de una
gama media y alta y quizds
en este sector sea donde se
esté notando mds la crisisy,
apunta Ferndndez.

Soluciones ‘low cost’
Ante |3 escasez de recursos,
no son pocos los empresarios
que dejan las pretensiones
de exclusividad aun ladoy
se decantan por Ikea u otras
cadenas de mobiliario ‘low
cost’. uSe ha notado bastan-
te el efecto de la crisis. Los
clientes siguen comprando,
pero estin optando por arti-
culos mas econdmicos: por
ejemplo, hemos pasado de
vender muche el modelo Ga-
lant en oficina al Vika. Enre-
sumen, igual o mayor nime-
ro de pedidos, pero de precio
mas bajon, aseguran desde la
multinacional sueca.

EL DATO

3.000

euros es el presupuesto
medio para amueblar un
despacho de direccién si
se acude a un estableci-
miento especializado.

do y Granada y el centro co- | que participan misde 15 na-
mercial Plaza Mayor. cionalidades diferentes.
s
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Tkea presume de ofrecer
soluciones econdmicas para
emprendedores que no ten-
gan miedo a montar su pro-
pio despacho, o para quien
busca darle un aire nuevo a
su empresa. «El precio me-
dio para amueblar una ofi-
cina compuesta por un
puesto de trabajo, sillas de
trabajo y de visita y acceso-
rios para el almacenaje es
aproximadamente de entre
600 y 800 eurosy, sefialan
desde esta compaiija. El gas-
to puede incrementarse en
funcién de los muebles au-
xiliares, mesas de reunién,
estanterias, limparas, al-
fombras y menaje de ofici-
na que se escoja, hasta ron-
dar los dos mil euros.

El presupuesto en el caso
de establecimientos espe-
cialistas en mobiliario de
oficina es mis elevado, ron-
dando los 3.000 euros para
el despacho de direccién
completo y en torno a 2.000
eurcs mas para la sala de
juntas. «El cliente que acu-
de a nosotros va buscando
una exclusividad, calidad y
disefio que no encuentra en
otras tiendasy, afirma Ser-
gio Fernindez.

Pero no todo estd perdi-
do para los establecimien-
tos que se dedican a este
segmento del mobiliario y

" la decoracion. El empresa-

rio busca férmulas para ha-
]

GANGAS EN
INTERNET -

LaRed sealia conlasem-
presas que se ven obligadas
aecharel cierre, dindoles
1a oportunidad de vender el
mobiliario y material que

lessobra.Alavez, losem-

prendedores con menos re-
cursos pueden amueblar
asi sus oficinas a precios de
ganga. En portales como
Segundamano.es o Ebay
proliferan los anuncios de
venta de muebles de ofici-
na, con précios que van
desde los 100 euros poruna
mesa de direcciéna los
10.500 por un lote com-
puesto por mesas, sillas, ar-
mariosy el mobiliarie dela
sala de juntas.

cer frente al gasto de amue-
blar su oficina y una de ellas
es fraccionar las compras.
«El cliente mira mas lo que
compra, pero ademas viene
con la idea de empezar pri-
mero por lo més importan-
te, que en este casoson la
mesa y lasilla, y mis tarde
llevarse lo demdsy, asegura
Sergio Ferndndez. De esta
manera, priorizar los gastos
mis importantes es la ini-
¢a salida para las pequefias
empresas, (En este momen-
to, Ofiprix vive del autono-
mo, que se MOonta su propia
empresa a duras penas y que
un mes viene y se lleva dos
sillas y al siguiente una
mueble auxiliary, indica el
vendedor.

Hay que tener en cuemnta
que los muebles que hay en
una oficina dicen mucho de
laimagen que el empresa-
rio quiere proyectar: no es
lo mismo una notaria, con
un disefio més sobrio y cla-
sico, que un despacho de ar-
quitectos, donde el disefio
debe ser de calidad y van-
guardia. «Esti claro que,
pese a que los empresarios
tengan un presupuesto ajus-
tado, no pierden de vista
que tienen que ofreteruna
imagen al cliente, Claro que
en otros casos en los que no
reciben clientes, el disefio
tiene menos importancian,
afiade Sergio Fernindez.



